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Presentacion

Como parte de las actividades del proyecto lidepmcASPEM y ADEC — ATC,

Huaycan hacia el Emprendimientaoncentrado en la promocion de las Mypes de
Huaycan, se tiene previsto la operacion de un ®@ag®io socio econdémico con el objetivo
de incorporar, en forma sisteméatica, el seguimiahtiesenvolvimiento economico de las
microempresas de transformacion de dicha comunigladpermite, igualmente, tomar
conocimiento de la dindmica de ingresos y empleo.

Una herramienta basica para dicho propésito emplleacion de una encuesta a las
microempresas de Huaycan. Ello se concreté emsatiede 2010. El presente documento
da cuenta de la metodologia empleada para el lwvéento de dicha encuesta y de los
resultados y analisis de las respuestas de losictords de las Mypes.

Este es un primer esfuerzo, que da cuenta deleedtaths Mypes, de las percepciones de
sus conductores, de la participacion de las mujedesla presencia de la institucionalidad
estatal promotora de las microempresas en dicharudad.

Se tiene previsto una nueva aplicacion de estaesteen setiembre de 2011. Ello
permitira un contraste con la medicion inicial,ilitando el seguimiento a los avances del
proyecto y a la evolucién de la situacion de losroempresarios.

Esta iniciativa es, también, una herramienta aodispon de los microempresarios de
Huaycan, en dos direcciones. La primera, como utiorge identificando problemas en

el entorno y en la gestion les permita afrontaylosejorar el desempefio de sus negocios.
Segundo, los resultados de la encuesta constituyemedio para entablar un didlogo con
las autoridades locales y sectoriales con el olietafinar el disefio de los programas hacia
las Mypes y de acercar los programas estatalesarianidad de Huaycan.

Se agradece a los microempresarios y microempasgaor su apoyo a la realizacion de la
encuesta.



Propuesta metodoldgica para la implementacion del
observatorio socio economico de Huaycan

1. OBJETIVOS DEL OBSERVATORIO

a. Obijetivo general

Analizar el comportamiento y el impacto de la ddad econdmica de las unidades
econdmicas de Huaycan en la vida de las persospeacialmente de las y los conductores
de unidades productivas, a partir de la evolucetad principales variables vinculadas con
la economia, ingresos, precios.

b. Obijetivos especificos

- Generar informacion primaria de las variables de¢erés del observatorio
(economia, ingresos, perspectivas) en la comurdddduaycan.

- Analizar la informacion primaria generada con elcionamiento del observatorio.

2. AMBITO DEL OBSERVATORIO

El ambito de cobertura del observatorio comprentiecdmunidad de Huaycan ubicada en
el distrito de Ate en la provincia y region de Lima

3. DIMENSIONES DEL OBSERVATORIO

Concentrado en el analisis de la dimension ecorsddedas unidades econdmicas de la
localidad lo que facilitara la recoleccion, tambiériormacion basica del conductor de la
unidad econdmica; edad, sexo, nivel educativo.

En el siguiente cuadro, se presenta las variabledi@adores que se trabajaran en la
dimensién econdémica.

Variables e indicadores de la dimension econdémica
a) Datos generales de las unidades econdémicas ermtagsta
i. Es personal natural o persona juridica
ii. En caso sea persona juridica, indicar la forma atestducion de la

empresa: EIRL, SRL, SAC, SA.
iii. Denominacién o Razoén social



iv.
V.
vi.
Vii.
viii.
iX.

Nombre del entrevistado
Numero de RUC

Direccion del establecimiento
Teléfono de contacto

Correo electrénico

Afio de inicio de sus actividades

Informacion sobre los canales de distribucion deplmductos vendidos por
las unidades econdmicas:

Indicar si vende en el mercado interno y/o expdrndicar el porcentaje
de ellas, en valor o en unidades

Especificar cuél de las siguientes actividadesizadha empresa: 1)
vende a consumidores directos, 2) vende a minsrigteendas,
almacenes, supermercados, boutiques, entre otros genden
directamente a los consumidores y 3) vende a nmstgeri

Nombre, denominacion o Razon social de los pritegpé05) clientes a
los que las empresas venden el producto ( sélasmade que se venda a
minoristas y/o mayoristas)

b) Caracteristicas de los productos que las unidaegeicas encuestadas elaboran

Principal materia prima usada para la fabricaci@n las productos
terminados. En el caso de las bodegas, la pregantarientard a los
principales productos con los que se abastece
Caracteristicas del proceso productivo (si es gitenen mano de obra,
maguinaria con la que cuentan las empresas)

c) Informacién anual sobre los principales indicadaesndémicos registrados por cada
una de las unidades economicas encuestadas pemaoelo 2008 — 2009

Vi,
Vii.

Volumen total de la produccion

Capacidad instalada para la produccion

Valor total de las ventas (se distingue mercadsrmat de exportaciones)
Principales categorias de los productos vendidosl emercado interno
(en porcentaje del total)

Nivel de empleo (promedio de trabajadores empleatiéi®al de cada
periodo, distinguiendo asalariados de TFNR)

Remuneracion promedio mensual

Utilidad neta anual

d) Informacién general sobre el desempefio econdmicdasleempresas durante los
primeros meses de 2010

Considera que este afio finalizara con un mayomwvetude ventas que
el aflo pasado



il. Los precios de venta de sus productos se han ieatago, mantenido o
reducido en el presente afilo en comparacion confiel amterior.
Especificar el porcentaje aproximado de reduccidrcemento

iii. En caso los precios hayan variado sefalar la pahcausa de ello: 1)
variacion en los costos de los insumos, 2) vanaeid la calidad de los
productos, 3) otras (precisar)

e) Perspectivas econdmicas de las unidades econoemadsnediano plazo

i. Principales factores que la unidad econdémica cersique afectan su
desempefio economico. Algunas alternativas:

Falta de financiamiento

Disminucion de la demanda

Presencia de mercaderia importada

Falta de programas de apoyo

Falta de maquinaria y equipo nuevo

Escasez de mano de obra

~Poo oW

ii. Percepcion general de los productos importados
a. Indique de qué pais proviene la mayor parte de los
productos importados con los que compite
b. Percepcion de los precios (se ubican por encintmjd®
a niveles similares a los suyos)
c. Percepcion de la calidad de los productos impostado
(mejor, igual o de peor calidad que sus productos)

iii. Perspectivas de los efectos que van a tener los TLC

a. Dichos tratados va a incrementar, reducir o no va a
generar ningln cambio en su negocio

4. PROCEDIMIENTO METODOLOGICO

4.1. Enfoque

Dada la naturaleza de las variables e indicadonesratorear, el enfoque metodolégico del
observatorio debera basarse en el empleo de nlegbal® y técnicas cuantitativas ya que
éstas permiten recoger datos objetivos relativtss avariables de interés a partir de un
determinado grupo de unidades econdmicas.

4.2. Métodos de analisis

Tomando en cuenta las caracteristicas propuestaglpabservatorio, se plantea emplear
los siguientes métodos de analisis:



a. Andlisis estadistico descriptivo

El analisis estadistico descriptivo consiste ezstamacion y presentacion de los valores de
los indicadores acotados en el punto 3.

b. Andlisis multivariado

Los métodos de andlisis multivariado son aquelol®® que se analiza la relacion entre
varias variables independientes y al menos unandigg@e. Se propone la utilizacion de
alguna técnica de regresion que indague sobraikatidad entre los indicadores
planteados.

4.3. Informantes

Para la construccion de los indicadores plantese@sopone que la fuente de informacion
sea la unidad econémica, teniendo como informdrderaluctor de la misma

4.4. Técnicas
La técnica que se propone para el recojo y prodeséonde la informacion es la encuesta.

La encuesta tiene como objetivo recoger informacifiida y representativa de una
poblacion numerosa segun las caracteristicas gdeseen analizar. En el marco del
observatorio, la unidad de andlisis para la enawsstn las unidades econémicas presentes
en la comunidad de Huaycan.

La encuesta propuesta debera proporcionar infodmaepresentativa a nivel toda la
comunidad de Huaycéan. En ese sentido, la encues@aemplear un disefio muestral del
tipo probabilistico el cual considerara como mamestral al conjunto de hogares
residentes de la comunidad.

Se encuestara a una muestra de 190 mypes (nigehfianza del 95% y un error muestral
de +/-7.1)

4.5. Elaboracién del instrumento
El instrumento a elaborar es el formato de la esteu&n base a los criterios y variables

sefalados en el punto 3 se presentara una proplgestia en una reunion conjunta entre el
equipo consultor y las instituciones solicitantes.



Resultados de la Encuesta aplicada a las Mypes deidycan

Caracteristicas generales

La muestra encuestada de microempresas de produeaiéiuaycan durante setiembre del
2010, incluyé a un numero de 190, distribuidas ean%as de produccion.

De ellas, un 46,3% se encuentran localizadas actildad de la industria de
confecciones. Le sigue la carpinteria, con unaqaacion del 23,7%, la industria del
calzado con un 16,8%, la metal mecéanica con el § 8actividad de panaderia/
pasteleria con el 4,2% (ver Gréfico 1).

Salvo las Mypes que estan en la actividad de talmeecéanica, en su mayoria se
encuentran localizadas en la industria de bienesxdgumo.

Gréfico 1
Distribucion de las Mypes por actividad econémica%%)

Panaderia/
pasteleria, 4 2

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

En consonancia con la mayor presencia de la indurconfecciones en la muestra
encuestada, el numero de trabajadores de dichar $ecsido el méas elevado (338
trabajadores remunerados y no remunerados).



Le sigue la industria de carpinteria, con una gi@dcion de 140 trabajadores, el sector de
calzado con 136, el de la metal mecanica con @%agtividad de panaderia/ pasteleria con
26 trabajadores (ver Gréfico 2).

Graéfico 2
Numero de trabajadores en las Mypes por actividadandmica
Panadena/
pasteleria,
26

Metal
mecanica, 69

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Si bien el sector de la industria de confecciongsita con el mayor nimero de
trabajadores, es también donde se concentran erolmés elevado de trabajadores no
remunerados (58), que llegan a ser como el 17%otlde su fuerza laboral.

Gréfico 3
Trabajadores remunerados y no remunerados en las Myes, por actividad econémica



Panaderiaf pasteleria

Metal mecanica

Calzado
Confecciones 58
Carpinteria
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B Remunerados No remunerados

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Las actividades de calzado y carpinteria cueng@ma/inente, con trabajo no remunerado en
porcentajes superiores al 10% del empleo idendifica

Gréafico 4

Trabajadores remunerados y no remunerados en las Myes, por sexo
Trabajadores Remuncrados TrabajadoresNo
de las mypes Remunerados de Ias mypes
Hombres,
414

Mujeres, (69%) Hombre,
187 61 {58%)

(31%)

Mujeres,
45 (42%)

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Una expresion de la precariedad y de la pobrezgeeeral, es la presencia de trabajo
familiar no remunerado en las microempresas. 8s@xi quiebran o se mantienen en
condiciones de vulnerabilidad es porque apelaridgscapitalizacién” de la mano de obra,
al no asignarles una retribucion econémica. Esabbjo no pagado el que permite la
continuidad de labores de la microempresa.
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Si se distingue la distribucién de hombres y mgjer las categorias de trabajadores
remunerados y no remunerados (ver Grafico 4), seesitra que hay una mayor
participacion de las mujeres bajo condicion deemuneradas, 42%, que en la de
remuneradas, 31%. Ello significa que en este sefgnuienempresas hay una mayor
presencia de trabajo no pagado de las mujereg;yartnente en el sector de
confecciones.

De otro lado, en términos de la participacién dedjo femenino en las actividades
econdmicas donde tienen presencia las mypes decBluayestaca el sector de
confecciones (ver Grafico 5). En este, mas de tadde todo el empleo —remunerado y no
remunerado- corresponde a personal femenino (dB&jadores) frente a un menor numero
de varones (150).

Mas aun, la magnitud del trabajo femenino del seminfecciones conlleva a que acabe
representando el 80% de todo el empleo femeninongraclo en estos 5 sectores de
microempresas.

Por su parte, en el sector del calzado se encuglrteggundo total de presencia femenina
(26), explicando casi el 20% del empleo de todsesior. En términos porcentuales, si
bien en el sector de panaderia- pasteleria sebilirdaun 23% de empleo femenino, en
cifras absolutas es un numero de 6.

Gréafico 5
Participacion del empleo en las mypes, por condigidde género y actividad econdémica

: I I I

90% -
Carpinteria Contecziones Calzado Metalmecanica  |Panaderiafpasteleria

80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0% -

Bector Ecandrmico

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Si se quiere presentar la distribucion de las Mygreuncion a sus niveles de ventas
sefialado, la encuesta encuentra, practicamenteepagicion de a tercios. En el tramo de
bajos y “altos” ingresos por ventas, se encuentrd4do de la presencia de Mypes,
respectivamente.
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Grafico 6
Distribucion de las Mypes por nivel de ventas (nu@s soles)

64, 65,
34% 34%

DeS/.100a8/. 2000 BDe 8/.2100 a8/. 53000 mDe 8/. 6000 a 8/. 00000
Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010

Elaboracion: Propia

En el tramo mediano, por su parte, se ha encon#alaB?% de las Mypes encuestadas (ver
Gréfico 6).

En relacién con el monto invertido en la producqién trabajaddr distinguiendo la
actividad econémica, se encuentra que el sectlar plenaderia/ pasteleria acaba
registrando la inversibn mas elevada por dicho eptac

Le sigue la actividad de la metal mecéanica (veffiG&) y, con menos dispersion, se
encuentra el monto invertido por trabajador en ectibnes, carpinteria y calzado.

Dicho indicador seria un proxy de la relacion adpttabajo y debiera ser un referente de
la productividad del trabajo en los sectores rappess Se esperaria, igualmente, una
relacion positiva con el nivel de ventas de la mype

No obstante, en el caso de la rama de panadesi®@lgréa, por ejemplo, habria que tener
claridad sobre su nivel de capacidad instaladasagra que esta registrando un nivel de
inversion superior al del sector de la metal mexzrdel cual se hubiera esperado que
liderara este indicador. Es decir, podria habersariido en una “sobre inversion” en el
sector de panaderia y, ello, al final acabariatafelo la viabilidad de las Mypes del sector.

Gréfico 7
Mypes: monto invertido en la produccién, por actividad econémica (nuevos soles)

! Cifra obtenida de dividir el monto declarado irticer en la produccion con el total de trabajadores
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Por un tema de identificar una mayor o menor valpédad de mercado, es oportuno de
precisar el mercado de destino de la produccidasi®lypes (ver Grafico 8). Asi, se
encuentra lo siguiente.

Las actividades de confecciones, calzado y meteimea son quienes cuentan con mayor
diversificacion de mercados, ya que tienen un mpoarentaje relativo de sus ventas
orientadas solo al mercado local (el mas cercamgrgficamente); los sectores como
panaderia/ pasteleria y carpinteria estan caseotraclos en el mercado local.

Pero, en todos los casos, el mercado local expticaenos de ¥ de sus ventas, lo que lo
ubica en el principal espacio de realizacion despectiva produccion. Ello que puede
aparecer como una ventaja, en términos de signifiemores costos de distribucion por su
cercania, se puede convertir en un elemento denalditidad, particularmente debido a la,
aun, débil demanda local.

La diversificacion de mercados, ademas de signifina estrategia que encara de mejor
manera el riesgo de mercado es un indicador débgta competitividad de la
microempresa. Si se intentara clasificar las Myge&incion a sus mercados de destino
con la competitividad, ella tendria estrecha viacidin a si sus ventas se concentran en el
mercado del entorno local, si se localiza en m@&saegionales y, finalmente, si ha llegado
a vender en el mercado externo. Este Ultimo expeesa nivel de mayor competitividad
para las Mypes.

Gréfico 8
Mypes: Porcentaje de sus ventas destinada a mercadiocales
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Panaderia/pasteleria W] 00
Metal mecanica -WSZ
Calzado - Wfﬂ
Confecciones ﬁ"

Carpinteria

96

.00 20.00 40.00 60.00 80.00 100.00

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a Myeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Por tramos de ingreso, se observa que en la mgdallas empresas van registrando una
mayor escala, la diversificacion de sus mercadatedtno va, igualmente, en aumento.
Asi, mientras las empresas con menores ventasiaestn 92% de sus ventas en el
mercado local, las de mayor venta concentran unéty#cho mercado (ver Gréfico 9).

Gréfico 9
Mypes: Nivel de ventas y mercado de destino

De S/. 6000 a §/. 90000 77
De §/.2100a S/. 5900 79
De S/. 100 a S/. 2000 %2
I/ T T T 1
o 20 40 60 80 100

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

¢, Qué tan rentables son las microempresas de Huafcan

A tenor de lo declarado por los conductores denigses, la rentabilidad promedio,
obtenida a partir del ratio Ganancias vs. Ventatadaedas (ver Grafico 10), indicaria que
los sectores de confecciones (30,5%) y carpin(8€i®%) tienen un mayor retorno de
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ventas. Las mypes de la actividad metal mecanarss\pparte, aparecen, con el menor
ratio (17,4%).

Gréfico 10
Rentabilidad de ventas (ganancias/ ventas) de lasyldes, por actividad econémica

banaderia/pasteioria I s

Metal mecanica [N 17.4%

Catzado | 6.1

Confecciones [N 20.5%

Carpinteria | 50.6%

Total ﬁ 27.6%

0% 3% 10% 153% 20% 25% 30% 35%

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

La rentabilidad promedio encontrada asciende &%27Ello significa que de cada S/ 100
de ventas registradas, S/ 27,6 constituirian eddate neto del negocio. Ello es
importante, ya que permite la reinversion de laenygon ello, la continuidad de la
operacion.

Si se asocia la rentabilidad de ventas con el miongrtido por trabajador en funcién con
la actividad econdmica de la microempresa (veryamente, Grafico 5), no se encuentra
una relacion directa entre este ultimo indicader €omayor retorno. Ello mereceria una
mayor indagacion.

De otro lado, de acuerdo con la informacion regikir las empresas de menor tamiafio
relativo presentaron mayores tasas de rentabilidad.

Pero, en cifras absolutas los montos declaradgssstantivamente, mayores en las
Mypes de mayor nivel de ventas. En este casoydiia asociacion directa entre tamafio
de la mype con el monto absoluto de gananciasraeea (ver Grafico 11).

Gréfico 11
Rentabilidad de Mypes por nivel de ventas

2 Entendido a partir del mayor monto de ventas.
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De S/. 100 a$/.2000 DeS/.2100a8/. DeS/.6000a8/.
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mmm Rentabilidad de Ventas — =sssGanancias (S/)

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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La Condicion de género

En todos los sectores econémicos, el predominioaléin en su condicion de propietario

es mayoritario (ver Grafico 12). En el sector defeociones es donde hay mayor presencia
de personal femenino en condicion de propietaBz60s). Le sigue el sector de panaderia/
pasteleria con el 37,5%.

Grafico 12
Participacion de hombres y mujeres como conductorede las Mypes, por actividad
econdmica
120.0
100.0 22
15.6 .9
80.0 e 37.5
60.0
97.8
40.0 84.4 oLl
625
53.4
20.0
0.0 ; . : .
Carpinteria Confeccicres Calzado Metalmecanica Panaderfa’pasteleria
Hombre © Mujer

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010

Elaboracion: Propia

Por tramos de ventas, la condicidn propietariadadjer va disminuyendo en relacion
directa con el aumento en el tamafio relativo aeripresa (ver Grafico 13).

Gréafico 13

Participacion de hombres y mujeres como conductorede las Mypes, por nivel de

ventas
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010

Elaboracion: Propia

Asi, en las mas mypes de mayor tamafo relativpresencia como propietaria no es
mayor al 18,8% mientras que en el segmento masfiecgu presencia, en dicha posicion,

es del 36,9%
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Grafico 14
Distribucion de los conductores de microempresa, pe@ondicion de género, en
situacion de pobreza

Pobre Extremo

Pobre

No pobre

0 10 20 30 10 50 60

EMujer ®Hombre

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Esa relacion inversa que se encuentra entre mygjerpietaria y tamafio relativo de
microempresa se refleja en la mayor participac#elths en condiciones de pobreza y
pobreza extrema (ver Gréfico 14).

En general, mientras el 53,2% de los varones -igtanps se encuentran en situacion de
no pobreza, apenas el 40,6% de las mujeres — pagp@comparten dicha condicion. Si
bien el 53,1% de las mujeres esta calificada engzalfrente a un 38,1% de los varones;
en el caso de la pobreza extrema, los varones| §97i% en comparacién con el 6,3% de
las mujeres.
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Crisis econOmica e impacto en Mypes

De acuerdo con la informacion obtenida, los sestdeecarpinteria, de calzado y de
confecciones habrian sido los menos afectadosapwisis internacional ya que registraron
un mayor porcentaje de mejora en los ingresos goreato en los gastos y —salvo
carpinteria- aumentaron, a la vez, personal (vafi€ar 15).

Dicha constatacion podria estar explicada por é&aon del programa de compras
estatales. Si fue asi, entonces habria sido fualceola mype ya que habria permitido
resguardarlas del efecto adverso de la crisisnatgonal.

Gréfico 15
Mypes: Variacion % (2009/ 2008) en ingresos, gastgsaiamero de trabajadores

Metal mecanica

Calzado

Confecciones

Carpinteria

Total

-10 -5 0 5 10 15

B N trabajadores M Gastos MIngresos

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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Conductores de las Mypes: por condicién de pobreZa

Los conductores de las mypes se dividen entre pghbmne pobres, en consideracién con la
cantidad de necesidades bésicas insatisfechas (@R)biertas. En condicion de pobreza
aparecen registrados el 51% de ellos.

Si bien no son metodologias comparables, de acwerdel INEI —con la metodologia de
la linea de pobreza monetaria- en Lima soélo salbalel 15,3% en situacion de pobreza en
el 2009.

Por su parte, los conductores en situacion de pateetrema serian el 8%. Estos
porcentajes resultarian superiores a los consignadda informacién del INEI para Lima
Metropolitana (0,2%, INEI 2009).

Gréfico 16
Distribucion de los conductores de Mypes por condi@n de pobreza (NBI)

A

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Por sector econdmico, los conductores de las nygés actividad de calzado concentran
el mayor porcentaje de pobres (53,1%). En confeesie-donde hay presencia importante
de mujeres propietarias- dicha condicion afec#8#% de sus conductores (ver Grafico
17).

En la rama metal mecéanica, es donde se encuemegios conductores en situacion de
pobreza (82,4% son no pobres).

% Ver Anexo N° 1, donde se explica la metodologilizatia en la calificacién de la pobreza.
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Gréfico 17
Distribucion de los conductores de Mypes por condi@n de pobreza (NBI), por
actividad econ6mica

Panaderia/pasteleria
Melal mecanica
Calzado
Confecciones

Carpinteria

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® No pobre Pobre B Pobre Extremo

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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Competitividad y acuerdos de libre comercio

Cuando se inquiere a los conductores de las Mygesl factor mas importante que afecta
el desempeiio de su empresa, las respuestas setcarmeen sefialar a la falta de
financiamiento comda principal limitante para el desarrollale la empresa (ver Gréfico
18).

La mencidn a las importaciones, la competenciafgifa de demanda estan revelaundo
problema de mercadamientras que la referencia a la maquinaria,dasez de mano de
obra y las exigencias técnicas aparecen comoa@sties mas criticas y qpeeden

afectar la sostenibilidad del negocigstos son aspectos a enfrentar en el medianoq larg
plazo frente a un tema de mercado que aparececertelplazo.

El tema del mercado, ademas, se vincularia canpgéto de la crisis econdémica que, en el
caso del pais, se habria superado en el 2010.

Gréfico 18
Limitaciones que afectan desempeiio de la Mype

Local Propiv 1]
Impertaciones
La competencia

Exigeneias téenicas de los clientes

Escasez de mano de obra

Falta de maquinaria

Falta de demanda para sus productos

Falta de financiamiento

0 10 20 30 40 30 60 70 80

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

De otro lado, la demanda de financiamiento pueti sggiriendo que su disponibilidad
sea a un menor costo ya que, en general, la afertaédito orientado a las mypes ha
crecido sustantivamente.

Los acuerdos de libre comercio, la apertura detrauesonomia y la globalizacion se
expresan en un aumento de la competencia mundial.
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Los conductores de las Mypes, en forma mayoritagapondieron en relacion con los
productos importados -salvo para la rama metal nmieed de panaderia- que estan
ingresando con precios mas bajos a los producioloslios (ver Grafico 19).

Gréfico 19
Percepcién de los precios de productos importadggor actividad econémica

| | |
Panaderia/pasteleria _

Metal mecanica

1

Calzado 22 m Mas bajos
| Iguales
Confecciones B Mas altos

Carpinteria

——

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Cuando los productos importados ingresan con peniés elevados, los sectores de
carpinteria y de calzado estan sefialando que esest@es se registran los mayores

porcentajes de diferencia, hacia arriba (ver Godlig). Se estarian encontrando, asi, con

mas “proteccién” debido al mayor precio relativol@énportado.

Grafico 20

¢, Qué porcentaje es mas alto el precio de los prodas importados?
40 37

a5 33
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Carpinteria Contecciones Calzado Metalmecanica  Panaderia/pasteleria

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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En el caso contrario, cuando ingresan con precésshajos, los sectores de carpinteria 'y
de confecciones se encontrarian entre los masdtecfver Grafico 21).

Gréfico 21

¢, Qué porcentaje es mas bajo el precio de los prodas importados?
35 32
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Carpinteria Confecciones Calzado Metal mecanica

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Salvo en el ramo de panaderia/ pasteleria, eririas actividades se percibe que los
productos importados que compiten con su produgceinia de mejor calidad (ver Grafico
22).

Ello incorpora una mayor exigencia de mejora emutadades econdémicas si se busca
enfrentar, competitivamente, dicha situacién. Eptambién, un espacio para concentrar
la asistencia técnica y la capacitacion.

Grafico 22
Percepcién de la calidad de los productos importadg por actividad econ6mica
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H Mejor calidad Igual calidad  m Peor calidad

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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En todos los sectores donde se localizan las ngpagestadas, la percepcion de sus
conductores sobre el TLC con EEUU, es mas de uodwpdad que una amenaza (ver
Gréfico 23).

Gréfico 23
Percepcién de los conductores de Mypes del TLC PerlEEUU
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60%
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Carpinteria Confecciones Calzzdo Idstal mecanica Fanadera/paseleria

B Oportunidad ®Amenaza

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Entre las oportunidades, las facilidades paramapestan entre las de mayor mencion,
seguido de la oportunidad de trabajo (ver Grafi€p 2

Entre las amenazas, aparecen mas referidas: lailppzal de que los productos ingresen a
nuestro mercado con precios mas bajos y la mayopetencia.

Grafico 24
Oportunidades y amenazas percibidas por los condumtes de las Mypes
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Confecciones
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Carpinteria
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

26



Percepcion de la Asociatividad

En la teoria de los conglomerados y entre las rendaciones de politica pro
microempresa, usualmente, se nombra la condici@saeatividad como un aspecto a
destacar. Suele mencionarsela como una condicr@nupa mejor insercion en el mercado.
Al respecto ¢ Qué opinan los microempresarios de/¢fune

En forma mayoritaria, los conductores de las mgaéslan que, a la fecha, no han tenido
dicha experiencia (ver Gréfico 25).

Grafico 25

Conductores de las Mypes, experiencia de asociatiad por actividad econdémica
Panaderia/pasteleria
Metal mecanica

Calzado ENo
Confecciones mSi
Carpinteria
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

En el caso de quienes han tenido alguna experiaso@ativa, el aspecto mas referido ha
sido su uso para la compra de insumos y para acaeuevos clientes (ver Grafico 26) y
en menor medida, para acceder a financiamiento.

Grafico 26
Identificacién de la experiencia asociativa, por dividad econémica
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Carpinteria Confecciones Calzado Metal mecanica
B Compradeinsumos H Acceder a nuevos clientes
u Licitaciones (Publicao Privadas) ®m Adquirir financiamiento

Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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La desconfianza con el otro, aparece como la grahcazon en no haber emprendido una
experiencia de asociatividad (ver Grafico 27). &tlrdo que la desconfianza/ confianza es
un tema que requiere de experiencia. No se coms&rgyiori. En ese sentido, si los
programas de compras estatales incorporaran ditkedaa como condicidén para participar
en ellos, se podria estar contribuyendo a mejosaniveles de desconfianza registrados en
la encuesta en relacion con las practicas ascasativ

Luego, sigue la mencion a “produzco lo suficieqasa atender a mis clientes” como otra
de las razones de no llevar a cabo practicas @asasiaEsto Ultimo podria revelar una
satisfaccion con el tamafio del negocio.

Gréfico 27
Conductores de las Mypes, razones de la no asocialiad
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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La Institucionalidad publica

Entre los conductores de las microempresas de loagtregistro en el REMYPE es una
situacién minoritaria. En el sector del calzadotahmecanico y de confecciones es donde
se observa el mayor porcentaje de dicho regisao@vafico 28). Ello podria explicarse
por la participacion en los programas de compregades, que incorporan dicho registro
como una condicién para su participacion.

Grafico 28
¢, Registrado en REMYPE?
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Lo paraddjico es que el porcentaje de afiliacibBRBMYPE es muy superior al
conocimiento que se expresa en relacion con laygpe (ver Grafico 29). En todo caso,
también, estaria revelando la necesidad de unarrdédyeion de dicha normativa.

Grafico 29
¢, Conoce la Ley Mype?
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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Entre quienes sefialan conocimiento de la Ley Mypa (inoria), la mayor referencia a
ella se concentra en la facilidad que brindaria pagsentarse a licitaciones, el acceso al
régimen laboral especial, la formalidad como enmgyeles beneficios tributarios (ver
Gréfico 30).

Grafico 30
Referencias al contenido de la Ley Mype
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Entre quienes sefialan las ventajas de la Ley Mgpeayor concentracion de respuestas
esta en NINGUNA. Le sigue la referencia a que itadid presentacion a licitaciones y las
mayores oportunidades de trabajo. Los aspectoslathas con el régimen laboral se
encuentran entre los de menor referencia

Gréfico 31
Ventajas percibidas de la Ley Mype
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
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Elaboracion: Propia
Las mypes, mayoritariamente, sefialan que no haicipado en algiin programa de apoyo
hacia ellas.

En los sectores como calzado y confecciones, egedtoria de involucramiento en los
programas de compras estatales, si bien expresamayor participacion, ella no supera el
40% de las respuestas (ver Gréfico 32).

Gréfico 32
Participacién en programas de apoyo a las Mypes
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Gréfico 33
Identificacién del programa de apoyo a la mype enug han participado
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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De las 45 mypes que sefialan haber recibido capxitda mayoria se concentra en clases
de patronaje, acabados, determinacion de costaxlgsy disefios (ver Grafico 34).

Grafico 34
Tipo de Capacitacion recibida por las Mypes, por atvidad econémica
B lases depatrenaje
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Entre las 4 mypes que sefialaron haber recibidteasia técnica, ella se concentrd en los
items referidos con la determinacion de costospydduccion.

Grafico 35
Tipo de Asistencia Técnica recibida por las Mypegor actividad econémica
Confecciones
Carpinteria
B Como determinar costos
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Técnica(4 Mypes) Produccion
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeesluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia



Manejo ambiental

Méas del 90% de las respuestas menciona que su sargeaera residuos solidos o
desechos, salvo en la industria de panaderia/lpdatdonde dicho porcentaje es menor al
40% (ver Grafico 36).

Gréfico 36
Mypes: generacion de residuos sdlidos o desechost pctividad econémica
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mggesluaycén, setiembre 2010
Elaboracion: Propia

Pero la mayoria de los conductores de las microesapr un 60% de las respuestas, refiere
a que los residuos sdlidos o desechos —derivadss detividad principal- no les genera un
ingreso adicional.

Gréfico 37
Mypes: ingreso adicional por residuos solidos o deshos generados, por actividad
econémica
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Fuente: ASPEM — ADEC-ATC, Encuesta aplicada a mygeeluaycan, setiembre 2010
Elaboracion: Propia
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En la industria metal mecanica, por el contrarsoiganime la mencién a que si les genera
ingresos adicionales. Donde es menos la menci@nteslas mypes de calzado.
Conclusiones

1. Ellevantamiento de informacién, concentrado enNi9fes del sector productivo en
Huaycan ha permitido identificar que existe un nmayfomero de ellas localizado en la
rama de confecciones. Este sector da, igualmemi@ee a un mayor nimero de
mujeres (incluso, explica el 80% de todo el emfémoenino localizado en estas
Mypes) pero, a su vez, es el sector que regisaanayor tasa de conductores bajo la
linea de pobreza monetaria y un mayor numero tajtrdamiliar no remunerado.

Siendo esto asi, este sector requiere de una raty@ion en términos de provision de
servicios de desarrollo empresarial ya que es sldafcitario en términos de
productividad y de generacion de suficientes irgge®mo para superar la linea de
pobreza.

2. Un hecho que se constata es que el mercado |laamaapcomo el principal destino de
las ventas de las Mypes encuestadas. Si bienadlidgoexplicarse por la escala de
produccién de las empresas, constituye un facteubterabilidad. No es casual que las
Mypes con mayor facturacion acaben siendo las geltan con un mercado mas
diversificado.

El asunto es que para lograr ello, las Mypes reguide elevar su nivel de produccion,
de lograr mejoras en el acabado de sus produci@gdiy de explorar nuevos
mercados. Ello constituye un reto y una estrategiasarrollar a efectos de disminuir la
vulnerabilidad de mercado.

3. Si bien hay una valoracién positiva de los acuet#okbre comercio, en las encuestas
se ha expresado con claridad los problemas de c¢ibividad de las Mypes de
Huaycan. Un elemento clave en dicho sentido, psteepcion sobre la calidad de los
productos importados que les son competencia. @n parcentaje ha sefialado que
ellos son de mejor calidad que los que produceest8ies asi, la viabilidad y
sostenibilidad de las Mypes comprendidas apareogmmetida.

Seria oportuno de identificar, especificamente,mjuoductos son los que estan
enfrentando dicho desafio. Ello, para reforzar gbonamiento de su calidad y competir,
asi, en mejores condiciones o si no para reori¢ogagsfuerzos y recursos hacia rubros
en los cuales se tenga mejores oportunidades deetorcon lo importado.

4. Hay experiencias exitosas de asociatividad enmpoale la microempresa pero que,
en todo caso, hasta el momento no han encontrer@aaeertil de concrecion en
Huaycan. La encuesta revela muy poca practicaae élentifica en la desconfianza el
principal factor en su contra.

Esto debiera afrontarse a través de varias vias, tdastrando y presentando
testimonios de iniciativas exitosas de asociatiVid se logra involucrar a los propios
empresarios que han conducido dichas experierei@agsaria un impacto mucho
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mayor. La otra via es generando un programa datinos que fortalezca la
asociatividad entre las Mypes, cuidando de no fadizdno objetivo, sino vincularlo con
mecanismos de mercado. Las experiencias de vemasitas, para atender un mayor
volumen solicitado por un proveedor —publico o ade- puede ser un buen mecanismo
para lograr dicho propadsito.

En general, la encuesta pone en evidencia un desicaento de la Ley Mype y de los
beneficios de su aplicacion. Ello conlleva a busger el Estado, a través del Ministerio
de la Produccidn, incorpore un programa de seizbibn de ella entre los
microempresarios de Huaycan. Esto, a su vez, pgaase difundan el conjunto de
programas a disponibilidad del sector.

El tema ambiental y de manejo de residuos soliguarece vinculado con
microempresas de mayor tamafio relativo y, basicemnketalizadas en la metal
mecanica (y, quizas, explicado por su vinculacidm ena gran empresa). Sin embargo,
la gestion de sus residuos sdlidos les viene gederalgun ingreso adicional.

Seria oportuno de explorar ello con mayor profuadjaton el objeto de tener claridad
sobre el beneficio marginal de ello.

35



Anexo N°1
Construccion del Indicador de Pobreza por Necesidas$ Basicas Insatisfechas (NBI)
1.1 Vivienda hacinada (hacinamiento):

Utiliza la definicion tradicional del NBI “hacinaemto”. Es decir, se considera que la
vivienda esta hacinada si el nUmero miembros poitd@on es mayor que 3.

Luego: Vivienda hacinada = 1 si hacinamiento > 3
Vivienda hacinada = 0 si hacinamiert@

compute
hacinamiento=NBI_1/NBI_2.

if (hacinamiento >3 ) NN_1=1.
recode NN_1 (sysmis=0).

Nota: el célculo requiere identificar el nUmerohdditaciones utilizadas para dormir y el
namero de miembros permanentes del hogar.

1.2 Vivienda con materiales de paredes precariosg&prec):
Se considera que las paredes exteriores de land&ieno han sido construidos con
materiales nobles, es decir, si estos son: tapiadera; quincha, piedra con barro; estera,

cartén, calamina, tripley u otro.

Luego: paredes precarias = 1 si materiales ulitiga= precarios.
Paredes precarias = 0 si materiales utilizados precarios.

if (NBI_5>=3) vpaprec=1.
recode vpaprec (sysmis =0).

Material predominante en paredes es:
1 Ladrillo, bloque de cemento o concreto armado
2 Piedra con cal o cemento, adobe o tapia

Quincha, Piedra con barro, Madera, Tripley,
3 ladrillo superpuesto, estera, cafia, carton, lata, Precaria =1
desecho de maderas, otros materiales similares

No precaria =0
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1.3 Vivienda con materiales de pisos precarios (\je):

Se considera vivienda inadecuada si el piso anildeson de materiales precarios, es decir,
si el piso no es de parquet, lamina asfaltica etés

Luego: Pisos precarias = 1 si materiales utilizadprecarios.
Pisos precarias = 0 si materiales utilizados pnecarios.

if ( NBI_6>=3) vpiprec=1.
recode vpiprec (sysmis =0).

Material predominante en pisos es:

Parquet o madera pulida, ldminas asféalticas, vosl|i
1 . .
losetas, ladrillos No Precaria = (
2 Entablados, cemento en bruto
3 Tierra / Arena Precaria=1

compute vivprec= vpaprec + vpiprec.
if (vivprec>1) NN_2=1.
recode NN_2 (sysmis =0).

1.4 Servicio Higiénico Béasico (vmarg):
Se considera vivienda marginal si la vivienda nmede al servicio publico de desague.
Luego: Vivienda marginal = 1 si dispone de seovhiigiénico por red de

tuberia o pozo séptico
Vivienda marginal = 0 si no tiene al menos un sgovibasico

if (NBI_3=2) sinelect=1.

Servicios higiénicos conectados a:

Red publica, conectado a la vivienda o letrina zopo

1 séptico Tiene =0
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| 2 | Noconectado a la red publica | No tiene =|1
if (sinelect =1) NN_3=1.
recode NN_3 (sysmis =0).

1.5 Inasistencia Escolar (Inasistencia):

Se considera a las viviendas con al menos un mfie 6 y 12 afios que no haya asistido a
un establecimiento educativo o que habiéndolo heuhdo hiciera actualmente; es la
variable que generalmente se utilizada para dantaudel acceso a educacion en la
vivienda.

Luego: Inasistencia Escolar = 1 si Inasistencgaqé 12 afios) > 1
Inasistencia Escolar = 0 si Inasistencia (de 6 afi®g) = 1

if (NBI_8=1)NN_4=1.
recode NN_4 (sysmis=0).

1.6 Nivel Educativo del Jefe del Hogar (veduca_jefe

El nivel educacional del jefe del hogar es altameatdterminante en su probabilidad de
competir adecuadamente en el mercado laboral. Memhenos afios de educacion haya
aprobado un individuo, menores son los ingresoseqteeposiblemente obtendra.

Luego: Educacion del jefe de hogar = 1 si niveloadivo = no adecuado
Educacion del jefe de hogar = 0 si nivel educativarlecuado

Nivel Educativo del Jefe de Hogar:
Ninguno
Inicial o pre escolar No Adecuado =1
Primaria
Secundaria
Superior no Universitaria Adecuado =0
Universitaria

DO B[(W|IN|F

if (NBI_10 <= 3) veduca_jefe=1.
recode veduca_jefe (sysmis=0).

1.7 Personas con Ocupaciéon (Ocupados):

Es el nimero de personas por persona ocupadavafielada.
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Luego: Personas por persona ocupada = 1 si Ocsipa8o
Personas por persona ocupada = 0 si Ocupados <=3

compute
Ocupada=NBI_1/(NBI_1-NBI_9).
recode Ocupada (sysmis=0).

r=—4

compute vivocupada= veduca_jefe + Ocupadd
if ( vivocupada >1) NN_5=1.
recode NN_5 (sysmis =0).

comp puntaje_nbi=NN_1 + NN_2 + NN_3 + NN_4 + NN_5.
recode puntaje_nbi (miss=0).

Resultado Nivel de Pobreza
0 No Pobre
1 Pobre No Extremo
2
3
2 Pobres Extremo
5
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Anexo N° 2
Pobreza y condicion de género del conductor de laicnoempresa

Hombre

Mujer

Total
No pobre
Pobre

Pobre
Extremo

Total
No pobre
Pobre

Pobre
Extremo

Total

126

53.2
38.1

8.7

64

40.6
53.1

6.3

Sector Econémico

Carpinteria Confecciones Calzado Metal

42
59.5
31.0
9.5

100

41
41.5
41.5
17.1

47
38.3
55.3
6.4

mecanica
27 13
48.1 76.9
51.9 23.1
5 4
20.0 100.0
60.0

20.0

Vesta
Panaderia/pasteleri De S/. 100 De S/. 2100 De S/. 6000
aS/.2000 asS/.5900 aS/.90000
3 34 42 50
66.7 52.4 90.0
33.3 67.6 47.6 10.0
324
5 31 19 14
60.0 68.4 92.9
40.0 87.1 31.6 7.1
12.9
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Anexo N° 3
Ficha de la encuesta aplicada
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ENCUESTA A ESTABLECIMIENTOS N° de Cuestionario

ENCUESTADOR : [PRESENTACION): Buenos dias/ tardes, noches mi nombre es ... soy encuestador de ASPEM MNos encontrames levantando informacion sobre Micro y pequenas empresas

la actividad econdmica y su establecimiento ha sido elegido al azar, por lo que solicito me brinde las facilidades del caso ya que su opinicn es muy importante para nosotros.
La informacion permanecera en absoluta reserva. jMuchas gracias!.

SECCION 1: LOCALIZACION E IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO
1.1. LOCALIZACION DEL ESTABLECIMIENTO

A Direccién del Establecimiento SEXO

Mombre de la Avenida, Calle, Jiron, Pasaje, etc. Puerta N°| Int. | Etapa/Sector/Grupo] Fona| Lote | Km. | Mombre y Apellidos del Informante [Conductor) H M
1.2. IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO - SEXD EDAD

1. N® de RUC 2_ Apellidos y nombre del propietario H M
S~ ———

3. Nombre comercial del establecimiento o Razon Social -L?Elefanu 5 Commeo electronico | |
|6. Descripcion de la actividad economica principal del establecimiento 7 _Ano de inicio de actividades C{'):igu{:l-u | |

D Personal de la Encuesta

[Hombre y codigo del Encuestador (a) Fecha 1era_Visita | Fecha 2da. Visita | Fecha 3era Visita
Cadigo del Digitador (a) Maguina: Fecha

—

Observaciones:
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SECCION 2: INFORMACIONES DE LA EMPRESA - Productoras

1 4 T Vende su productos. ...
£ Qué productos produce LA EMPRESA? En el (timo mes, a cudnto ascendio =l valor que Mencionar)  (MALTIPLE)
obtuvo su empresa por [as ventas de productos?
Total Ventas Total Ganancia 1 Directamente al consumidor
Monto (Pasar a pregunia 10)
Bruto 2 Minoristas (tiendas, almacenes
supermercados, boutiques)
1a 3 3 Mayoristas
zCuantas unidades ha producido el Los producios o senvicios que brinda en que mercado Simencionaron 2 y 3 pasar
ultimo mes? lo wende (leer altemativas a preg.8
Producto Servicio
Unidades | Pro.1 Pro.2 Prod. 1 Local 1 Local 8
2 Regional 2 Regional Me podria mencionar sus 3
3 Exportan 3 Exportan principales cientes?
2 3a
£ Cuantos trabajadores remunerado {5i mencionan mas de un punto de
¥ no remunerados tiene la ... [EMPRESA]..? VEMT3- Ver pregunia 5)
& Qué porcentaje de su produccion o
Trabajadores Trabajadores wenden 3 (Mencionar raspuesta)
Remunerados Mo Remunerados Produco Servicio
] % 3
1 Local T Local £ Qué materia prima wtiliza para
confeccionar sus productos propios?
2a ] % ] i
i Cuantos son hombres y cuantas 2 Regional 2 Regional
50N Mmujenss?
3 Exportan % 3 Exportan %
Trabajadores Trabajadores
Remunerados Mo Remunerados
Hombres | Mujeres | Hombres | Mujeres 1
Solo si Exportan 9
i Exportan directamente o ko hacen a £ Qué materia prima wtiliza para
brindar susu senvicios?

través de terceros?

3
Durante los Olitimos 12 meses, (DESDE) 1 Directamente
i Cuantos meses funciond |a ... [EMPRESA] .7 2 Terceros

Meses
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10
Percepcion Ingresos: 2007-08

;En que % vario con respecto al 20077

(51 58 ManTuvo Igual poner 0)

(51 13 Vanackn 85 posiiva anteponga a la
cifra &l Signo +, 51 65 NBGATVA anTeponga &l -)

El ingresc que obtuwo su empresa en el 2008:

1
Percepcion Gastos: 2007-03

El gasto que realizéd su empresa en el
2008: ; en que % varid con respecto
al 20077

=1 58 mantuvo Igual poner 0)

(51 I3 VANachon 85 POSITVE ANTeponga

3 13 ciffa 8l SIgNo =, 51 85 Negauva

12

Percepeion N° trabajadores: 2007-08
El N° de trabajadores que tuvo su
armpresa en el 2008 ; en que % varo
con respecto al 20077

{51 58 manmwwvo igual panar 4

{51 13 variacion 85 pOSIEIVa anIeponga
a |2 cifra 8l 5igno +, 51 85 NegaTVa

13

Percepcion Ingresos: 2008-00

El ingreso que obfuvo su empresa en &
2009: ;en que % vano con respacto al
20087

{51 58 manmwvo igual ponar 0

{51 12 Wariacidn es pOSMYa anwponga a la
CifTa 8l SIGNo +, 51 85 NBGaTVE aNTepanga

anmpanga o -) anTaponga of -} al-)
L L] L]
14 15 16
Percepcion Gastos: 2003-09 Percepcion N° trabajadores: 2008-09 2 Cudl es el monto total que invirtid
El gasto que realizd su empresa El N* de frabajadores que fuvo su empresa en la produccion?
en el 2009 ; en que % varid con en el 2009: ;en que % varid con respecto al en la adquisicion de sus activo?
respecio al 20087 20087 {miagquinarias y equipo utilizados.
(51 58 manmuve Igual poner 0) (51 58 ManTuvo Igual pener 0)
(51 I3 vanaciin 85 POSITVaE anTepoga (51 L3 VaNaciin a5 POSITiVE ANTepoNga a la
3 I3 cifra af Signo +, 51 85 Neganva cifra el SIgNo =, 51 85 NSJaNYa anteponga o -)
anzeponga el -
Yo

ESTACIONALIDAD EN LA PRODUCCION, COMERCIALIZACION O PRESTACION DE SERVICIOS

Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun | Jul [Ago | Sep [ Oct | Nov | Dic
17 Usualmente, en que meses del afo su produccidn, comercializacion o prestacion de senvicios es mayor? 1 2 3 4 5 ] 7 8 g o] 11|12
18 Usualmente, en que meses ded afio su produccion, comercializacion o prestacion de servicios es menoe? i 2 3 4 5 B 7 8 g | 10| 11 | 12
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SECCION 3: PERSPECTIVAS ECONOMICAS DE LAS UNIDADES ECONOMICAS A MEDIANC PLAZ SECCION 4: ASOCIATIVIDAD EMPRESARIAL

1 ;Cual cree wd Que es factor mas importante afecta & desempefio de su empresa?
iyen segundo kegar? Y en ;tercer lugar? {Priorize]
1 Falta de financiamiento
2 Falta de demanda para sus produchos
3 Importaciones
4 Falta de maguinana
5 Escaser de mano de obra
& Exgencias tecnicas de los dientes
Diro

PERCEPCION DE LOS PRODUCTOS BMAPORTADOS

2 Los precios de los productos importados con los cuales ud.
compite son;  MENCIONAR)

1 Mas altos — ;En que porcentage? D
2 lguales

3 Mas bajops  ——— i En que porcentaje? %| I

3 Encuanto a la calidad de sus productos en comparacion a los
importados con o gue compite son (Mencionar)

1 Mieior calidad 2 bgual calidad 3 Peor calidad

PERSPECTIVAS RESPECTO AL TLC

4 Creeuwd Que el Tratade de Liore Comercio (TLC) es para su negooco
una oportunidad o una amenaza?

1 Oportunidad 2 Amenaza

5 ;Porqué considera que &5 una amenaza'oportenidad | ver respuesta pregunts 4)

1 Realiza alguna actividad vinculada a su empresa conguntaments con ofras
pETSONas O empresas?

1 5
2 Mo (Pasar 3 pregunia 4)

1a ;Cual es la actividad principal que realiza conjuntamente con obras personas o
empresas?

1 Compra de insumos

2 Adquinr financiamients

3 Acceder a nuevos clientes

4 Venta de mercaderia

5 Adguirir tecnologia

& Licitaciones (Pubiica o Privadas)
Ciros

2 ;Cud fee o mayor beneficic de esta cooperacson?

1 Megociacién con provesdores y compradores
2 Accesos a nuevos dientes
3 Defensa de interés comunes

Ciros

3 ; Sele ha presentado alguno de los siguientes probéemas por esta cooperacion?

1 Los acuendos no se cumpben
2 B tabajo no es equitativo
3 Diferencas politicas

Chros »> Institucionalidad

4 ;Cudles son las razones por ka cual usted no se asocia con olras personas o
Empresas?

1 Desconfianza

2 Produzeo lo suficente para atender a mis dientes

3 Requiero de mayor informacion sobre el tema
Oiros
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